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NAME

Tobias Albrecht

GEBURTSTAG & ORT

01.08.1989, in Neuburg an der Donau,
Bayern, Deutschland

SPRACHEN

- deutsch (Muttersprache)
- englisch (Verhandlungssicher)
- franzgdsisch (Anfanger)

AUSBILDUNG

2006 - 2009
Ausbildung zum staatlich gepriiften Sieb-
drucker in Neuburg an der Donau

STUDIUM

2010 - 2015
Bachelorstudium der Kommunikationsge-
staltung an der HfG Schwibisch Gmiind

2015 - 2017
Masterstudium der Strategischen Gestal-
tung an der HfG Schwébisch Gmiind

ARBEIT

seit 2008
Siebdrucker fiir kiinstlerische Arbeiten und
Auftragsarbeiten

seit 2013
Selbststandigkeit im Bereich der Kommuni-
kationsgestaltung

seit 2014

involviert in verschiedene Service- und
Produktentwicklungen in den Bereichen
Facility Management, Erndhrung, Hygiene,
sowie Leasing- und Finanzierungsmodelle
im Segment Automotive.

seit 2015
Selbststandigkeit im Bereich der
Strategischen Gestaltung

KOOPERATIONEN

- ah-effekt.

- Bungalow Creatives

- Tillmann Herth Produktgestaltung
- Studio Johannes Bauer

- mediafusion

-acomm GmbH

- Lean Bureau

- Amen Gestaltung

- ambrosia FM Consulting & Services
- Kabema Consulting

- monokel Berlin

KUNDEN

- ah-effekt.

- Autohaus Engel

- Brenner Mode

- Consciousness Club Magazine
- FKA Augsburg

- Frank Konstruktionstechnik
- Fraundorfer Aeronautiks

- Germaneers

- Glicksgenuss

- Gremod

- Hamm Werbung

- Kleine Steinhauerei

- Kurt Kitzing GmbH

- Logopadiepraxis Kempter

- Maler Eggert

- mediafusion

- PEMA Vollkornspezialititen
- Psychotherapiepraxis Lackner
- SYMTO Reinigung

- T-TIMR

- viadukt Screenprints

- weaver fm

FAHIGKEITEN

- erfahren in Teamfithrung

- Steuerung von Design- und
Strategieprozessen

- Projektmanagement

- Konfliktmanagement

- exzellente Fihigkeiten in allen
giangigen Design Tools (Adobe
Creative Cloud)

- Anwendung zahlreicher Designmethoden
aus dem Bereich der strategischen

Gestaltung

- verschiedene Prototyping Tools fiir
Web & Mobile (InVision, Pixate etc.)

ADRESSE
Linke Wienzeile 156
1060 Wien
Osterreich

EMAIL

mailetobiasalbrecht.com

HALLO
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kein Wissen und
Bewusstsein

finanzielle Hiirden

KURZFRISTIG

- Schmerz stéirken
- Relevanz erzeugen
- Losung bieten

- Herabsetzen

bestehender
Hemmschwellen

- Lead Generierung

kein standardisier-
ter Prozess

Bequemlichkeit

MITTELFRISTIG

- Bewusstseins-

bildung

- Vertrauensbildung

- Einbindung der

Dienstleister

- Ausweitung auf

weitere Branchen

mangelnde
Produktauswahl

Prozessblindheit

LANGFRISTIG

- Produkt als

Standardlésung
im Markt

- Marktfiihrerschaft

Markt & Pr

1. Analytische o‘nhmg (
SWOT-Analyse:

WEAVER

I. Analytische Ordnung
Ausgangssituotion & Markt

1. Analytische Ordnung

professionell ABER NICHT spiefdig
legére ABER NICHT hipp
funktional ABER NICHT emotionslos
reflektiert ABER NICHT zdgerlich
organisiert ABER NICHT unflexibel
innovativ ABER NICHT futuristisch
fokussiert ABER NICHT stur
-
0
haiache Irinung M"E“G;Tmeﬁ.

Il Strategische Entscheid ung
xemonforderungen & Ziele

g

Empfapy o
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1 1

Logodesign Logodesign
Logo und Um den Gedanken der Eingliederung von Objekten
Namensgebung in ein Ganzes zu visualisieren, wurde der Beruf des Webers und

das Einweben von Fiden und Knoten zu einem Ganzen als Asso-
>The dot is all you need« ziation zur Namensgebung verwendet.

Der Punkt fand dabei als Reprdsentant des singuliren
Knotens bereits Einsatz in der gestalteten Wortmarke. Um die
reibungslose Verwendung der kompletten Wortmarke in Kombina-
tion anderer Inhalte zu sichern, wurde in der Folge eine Exklusi-
ons-Zone eingerichtet, welche in der Verwendung einzuhalten ist.

WEAVER 10 1" WEAVER



1 1
Visuelle Identitit Visuelle Identitat

Erweiterte Identitit Die bereits in der Wort-/Bildmarke hintergriindige Asso-
ziation beziiglich des singuliren Punkts und dessen Reprisentation

Punktgréfle . . .
g des Einzelnen, sollte nun hin zum Ganzen erweitert werden.

Dabei wurden verschiedene formale Parameter verdndert
und getestet. Letztlich ergab sich mit der Veridnderung der Punkt-
grofe der visuell stirkste Effekt im Raster. Dieser wurde das visuelle
Leitelement in der gesamten Erscheinung.

100 80 60 40 20
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WEAVER 12 13 WEAVER



Die Piktogramme
Anforderung & Aufbau

1
Visuelle Identitat

Um relevante Inhalte, sowie deren Hierarchien
visuell erkennbar zu machen, wurde eine eigene piktogram-
matische Darstellung entworfen, die eine klare Lesbarkeit im
Einsatzkontext der Applikation, im speziellen bei Bewegung
oder wechselnden Lichtverhdltnissen gewdhrleistet.

In der visuellen Ausarbeitung fungiert wieder das
Kreiselement als Formgeber. Somit finden sich sowohl in den

Vor allen Dingen in der Verwendung der digitalen
Kommunikationstrdager werden piktogrammatische
Darstellungen aufgrund der Tiefe der Inhalte und deren
Varianz hdufig verwendet. Um diese vom Key-Visual abzuhe-
ben und somit die Navigation zu verbessern, erweiterten wir
die Darstellung mittels der im bisherigen Prozess entstande-
nen Farbwelt. Dabei sollten nur die essenziellen Komponenten

Eckenelemten entsprechende Radien, als auch in den Einzel-
bestandteilen Kreisformen wieder.

r o 2
i : _ Nz
o] e

r = 4px °

der einzelnen Piktogramme hervorgehoben werden.
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1
Visuelle Identitat

Die Schriften Im Einsatz der weaver-Identitit wird die Rubik Bold
in der Wortmarke, als auch im direkten Einsatz als Headline
verwendet.

Defizite der Lesbarkeit in kleinen PunktgrofSen folgern
den Einsatz der Open-Sans Schriftfamilie fiir Flief3- als auch
Marginaltexte, welche im Zusammenspiel mit der Rubik harmonisch
wirkt und durch ihre geradlinige, freundliche Erscheinung die
angestrebte Produktcharakterisierung unterstiitzt. Der gute Ausbau
der Schriftfamilie hilft zudem eine exzellente visuelle Content-
hierarchisierung zu schaffen.

Open Sans Regular & Bold

ZWISCHENUBERSCHRIFT

Unser Produkt findet Anwendung in Betrieben der Automotive-Branche.
Entscheidungen zu Veranderungen innerhalb der Betriebe werden meist
durch die Geschaftsleitung bestimmt, wodurch unsere Anwendung be-
troffen ware. Allerdings ist dies nur bei freien Betrieben der Fall, jedoch
nicht bei markengebundenen. Hier muss die Hierarchie des Herstellers
beziehungsweise der Marke betrachtet werden, da dort die Entschei-
dungstrager durch den Hersteller selbst oder auch die zugehérigen
Verbande reprasentiert werden.

Rubik

Simplify your digital inventory.
Reporting and providing proof
with your mobile phone.

oun sOLUTION

WEAVER

WEAVER



weaver

weaver

Die erarbeiteten visuellen Rahmenbedingungen der
Identitdt wurden anhand der geplanten Kommunikationsprodukte
skizziert, um einen Uberblick iiber die medienunabhingige Wieder-
erkennung und deren Funktionalitdt zu erhalten.

weaver

weaver - digital inventory WWW. Weaver-app.com
Bergkirchener 5tr. 228
32549 Bad O2ynhausen

support@weaver.com

YOU KNOW THAT PROBLEM?

Dealing with all these reporting

regulations and got no time for
what is really important?

WE KNOW HOW TO HELP YOU!

Simplify your digital
inventory. Reporting and
providing proof with your
mobile phone.

YOU GOT QUESTIONS?

Let us know and contact
us or visit our website for
detailed information!

WEAVER

THE PROBLEM

Udam, officia nonem eos voloris aut ab inisqui ssitas eatibus. Equidab itiust,
officid ellent aspidel ipsanim porecerfero modit, te sunt dolorecte veliandunta
ex eumquibusam, utaspero beresti orpores volestrunt et iliquistet
mo vit que aut quiat et que num velendi blamus. Pudi dolum rerciist fuga. Ne
suntia voluptat,

10 tor aut

Erum aces cen nestintur ma de estiur?

Pici int voler autatius asim repuda quam es expello raecum re velis ipsanis
aperiae sendes mos reptate doluptatem fugit eos que resto iduciam, ullam corio
ur solaris eat. Solorepel maximinti dolupie tustiuntium si berferepe nobitiuri
intotatibea delendamus quaecea dolores edipsa iur, quo berro officii ssecat.

OUR SOLUTION

Lorehenet as cullace rnatum que cor acil eat autemadis ratemod eveliqu aturis
doloreh enimendit ut latis que il maximusam quam que a volore cuptatio. Re
dalor si voluptiis et aute veribea cuod ut laboreri Ut aut quid eatemquo delles
rera a estotat urempos amet fugit etus corrum qui quos replatiate el mil et
latemporum hil magnim liquib
Ximodite sa ipis et quid molupta cus moditia nihilis autectotaquo qui velia eos
uriber ferspedit ipicabo rerest magnate mperchit omnimporeped quiaecus eos
aum doluptaz vit amnieni hillest qui conecesse res ped maxim quiam, tes aut
atur audae vit, veligni hilique vid guessi consequossum unt, culparchicae aut

anda es doloren ihicius

voluptiam eaquatusdae nimporest molore mi, sam estisci pietur? Torescimpor
res et vidi simo canet volore nimporem que atio blab inctur am, veluptatem ut
lab id mella ant, ut et in repudae pe porempe ritatur sollende con por alis que
volori coneczb orentem in endit vidi nonsectur? Es earum ra nonsed et et la
net ut duci dolor simin nulla cusam, aute pos ent volupta turemposte voloratio.
Solora debis eum volo esequam venihit aut que ipsande mquatur rempos iur.

YOUR ADVANTAGE

Bem sus consuper atus concler entelii porum imperum, ut ala t etili, sendaci
enducon ihiliam licemquod mus factori trunturorum inaturo nos enestam inpro
artem iam inatus movehebatre, considi ortisquod se, diu quit. Ful vidio, coerce-
rum ompratia? Ecus, Patumus, con sentiliis ave, con vis ndi prae cerebef er
berorum re duc inam publi condicastum is certa, etracto es consupi mactandum
cotante, et ad nosupicivem diu sa noctodi publiquam. Vivit, €. Sidem vitidiemus
am in re publi, ut quam

Jan Schipper
CEO

+49 (0) 5734 91700- 01
+49 (0) 1774387722
j.schipper@weaver.com

WWw.weaver-app.com
Bergkirchener Str. 228
D-32549 Bad Oeynhausen

weaver
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1 Social-Media-Logos
2 Informationsschreiben

3 Visitenkarten

weaver - digital inventory

weaver nih

THIS GOES TO Mr. Noname
Compar
Nam,

City of None

March Sth, 2017 THIS IS THE REASON YOU RECEIVED THIS LETTER.
CLIENT INFO Dear Mr. Noname,
Tracking numbe: dam, officia nonem eos v

201800233

vellandunto ex suma;
quistet quo tor aut me vit que
t fuga. Ne sun
tur

YOUR CONSULTANT

weaver-SupporLeom

4 Anschreiben
5 Rechnung

6 Einladung

weaver

THIS GOES TO Mr. Noname
Company Unknown
Nameless Street @
City of None

weaver - digital inventary

March 5th, 2017 INVOICE FOR YOUR ACCOUNT

CLIENT INFO INVOICE DATE: SERVICE

Tracking number March 5th, 2017 Support eason ticket

201800233 Period: 512017 - December 315t 2017

INVOICE MUMBER:

YOUR CONSULTANT 18:243

TAX NUMBER:

00 200 800 300
aport.com

senssnnssnsennes

weaver

Simplify your digital inventory.

Product Presentation 1.0

CONFIRMATION
Please confirm your participation under
weaver-event./confirmation

14th June 2017

19

CONFIRMATION DEADLINE

weav
DATE ‘
10th Jul 4‘

|

TIME

8pm - 11pm

LOCATIUN‘

NET AMOUNT

189,00 €

SALES TAX

19%

TOTAL
224,91 €

nt of 22
e, 1o th

Please transfer the total am until the 4th of Jur

of the invoice nun

info avring bank acco:

Deutsche Bank

45231457

WEAVER



WEAVER

Website

Paper First

1
Webdesign

Auf Basis definierter Nutzerrollen wurde ein Anforde-
rungskatalog an die Landingpage und deren Inhalte erstellt.
Folglich skizzierten wir eine grobe Gliederung der gesamten
Pagestruktur: What do we solve? What is the problem? How do we
solve it? Who solves it? For who do we solve it? How can we
built trust? Die ersten Pretotypes wurden, iterativ auf Papier skiz-
ziert und intern, sowie mit Riicksprache der Pilotpartner bewertet.

| weavel

weavel (-]

D

GET SAVE

LEARN MORE

Know your legal
obligations.

D

Most of companies know more or
less about their legal obligations
when it«s about monitoring facility
management, inventories, audits
and the connected burden of proof
of all processes in your facilities.

But about 85% of all companies
would fail in proobng processes in
the case of an accident caused by

defective tools or machines. The

result: High bnes or even worse
criminal prosecution caused by
negligence.

LEARN MORE

Feeling overstrained?
Don«t worry b we got
something for you.

With weaver you can use a digital
solution to easily digitalize your
inventories, monitor all processes
and audits. And the best D it is
compatibel with all important
interfaces you already use. This
makes it possible to save time and
money to focus on what is really
important B your profession.

START PROBLEM THE APP PRICING WE ARE

N

&

GET SAVE LEARN MORE

Know your legal obligations.

Most of companies know more or less about their legal obligations when it"s
about monitoring facility management, inventories, audits and the connected
burden of proof of all processes in your facilities.

But about 85% of all companies would fail in proofing processes in the case of an

accident caused by defective tools or machines. The result: High fines or even
worse criminal prosecution caused by negligence.

LEARN MORE ABOUT YOUR LEGAL OBLIGATIONS

Feeling overstrained? Don "t worry
- we got something for you.

With weaver you can use a digital solution to easily digitalize your inventories,
monitor all processes and audits. And the best - it is compatibel with all important
interfaces you already use. This makes it possible to save time and money to focus

on what is really important - your profession.



1 1

Webdesign Webdesign

Website Die bereits definierten visuellen Leitlinien wurden auf
das UI-Konzept iibertragen. Dabei war eine einfache Navigation

Umsetzun
s und eine klare Verstédndlichkeit der Inhalte im Fokus.

Herausfordernd war ein harmonisches Spiel zwischen
dem Key-Visual, Bildmaterialien und piktogrammatischen
Darstellungen zu finden, um die Erzdhlstruktur des Users bestim-
mend zu lenken und nicht zu iiberfordern.

IvéhZane

Fujj Name

Te.’m o
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Maler Eggert

Strategie,Visuelle Identitdt, Logo-Redesign,
Geschiftsausstattung, Web-Redesign

Das Neuburger Familienunternehmen blickt auf eine
tber 30-jahrige Unternehmensgeschichte zuruck.
Die Tatsache, dass sich die Branche in der sich das

Unternehmen bewegt, seit mindestens diesem Zeit-
raum kaum veriandert hat, sowie die Mehrheit der
Konkurrenzunternehmen die Kommunikation mit

Kunden nicht oder nur marginal optimiert hat, fihr-

te zu einem veralteten Image der Branche. Dies ver-

anlasste die Geschaftsfithrung einige der bisherigen
Prozesse zu hinterfragen.

Diese Uberlegungen fithrten zu einer Strategie-
planung, beziiglich der inhaltlichen und in der Golge
der visuellen Kommunikation zwischen dem Unter-
nehmen, sowie Neu- und Bestandskunden.

27 MALER EGGERT




Der Ist-Zustand der Branche, unter Beobachtung der Kommuni-
kation brancheninterner Unternehmen zeigt ein veraltetes Konzept

KURZFRISTIG

MITTELFRISTIG

LANGFRISTIG

und eine unzureichende Darstellung der Leistungen. Ein emotiona- - Kommunikation - Traffic auf - Ausweitung des
ler Charakter bleibt dabei meist Aufen vor. verbessern Kandlen férdern Beauftragungs-
- Wahrnehmung - Steigerung der radius
stirken Beauftragung
- Reputation
stirken
- Materialverkauf
stirken
: : o . o Taeke
Es soll ein gewisser Zeitgeist kommuniziert werden — ein Bild
des Fortschritts, der den Zugang zu den Mdéglichkeiten erdffnet und
die Kommunikation zwischen Unternehmen und Kunden optimiert.
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Das Dienstleistungsangebot muss klar kommuniziert, Hemm-
schwellen im Prozess der Kontaktaufnahme erkannt und der Zu-
gang zu Informationen verbesser werden.

Dowir-Phei it aktiv und scrmit Dm!'r?‘a‘-vb- il (e el o i
b 2um Contentbeging e L] 7

Das bedeutet klar und effizient auf die Kundenbediirfnisse
einzugehen und sowohl Dienstleistungen, als auch deren Kommuni-
kation zu formulieren.
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MALER EGGERT

Das bestehende Logo ist eine komplexe Zusammensetzung
verschiedener Komponenten, die sich sowohl formal, als auch in
der inhaltlichen Tiefe unterscheiden. Das Auge des Betrachters ist
dadurch lange auf der Suche nach Inhalten und deren Einordnung.

MeETTerbetrieb der
or- und Lackierer-Innung

@ keiner moeckert malte...

30

31

Meisterbetrieb der
- und Lackierer-Innung

MALER EGGERT



Headlines & Subheadlines

Flieftexte & Marginaltexte

2
Visuelle Identitat

Schriftwahl

Corporate Font

In Anlehnung an den bestehenden »Maler Eggert« Schriftzug
der vor allen Dingen durch die Rundungen markant erscheint, wurde
die Blogger-Sans-Familie erprobt und sowohl auf den Schriftzug, als
auch auf spdteren Kommunikationstrigern eingesetzt.

alte Corporate Schrift

Blogger Sans Bold

9,5° 17° 9,5mm 0° 9,2mm

Blogger Sans Bold  Blogger Sans Bold

Italic
ABCDEFGHIJKLMNOP ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ QRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqr abcdefghijklmnopqr
stuvwxyz stuvwxyz

Il maio. Apeliquid et volores modit, comnis de veniet ommos
num untur, cusa quiae rat. Icius. Equaest inveliquaepe nulles-
toria nullab imagnistrum coreped qui atur sunt. Ebis eveless
entoren imoluptae dolent aped ea si suntibea et autem.

Il maio. Apeliquid et volores modit, comnis de veniet ommos num
untur, cusa quiae rat. Icius. Equaest inveliquaepe nullestoria nullab
imagnistrum coreped qui atur sunt. Ebis eveless entoren imoluptae
dolent aped ea si suntibea et autem.

MALER EGGERT 32

Schriftschnitt

Wortmarke

Blogger Sans Bold

Blogger Sans Bold Italic

33

2
Visuelle Identitat

In Bezug zur Wortmarke wurde die Blogger Sans Bold Italic
gesetzt. Dies hat zum Einen den Hintergrund das sowohl das »a«
und das »g« stirkere Anlehnung zur bestehenden Wortmarke finden
und zum Anderen in kleinen Darstellungen lesbarere Ergebnisse
entstehen. Des Weiteren ergibt sich im Italic-Schnitt ein ruhigeres,
homogeneres Gesamtbild.

Maler Eggert
Maler Eggert

MALER EGGERT
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Visuelle Identitat Visuelle Identitdt
Wortmarke Beziiglich der Anforderungen an die neue Wort-/Bildmarke Wortmarke Durch den Einsatz der Fliche ist es gelungen, eine vom
. wurde auf eine verbesserte Funktionalitit und eine dadurch erhéhte . o Firmennamen unabhdingige Funktionalitit und Wiedererkennung
Ausarbeitung Funktionalitdit

Anpassung an die unterschiedlichen Bediirfnisse, wie Rechnungs- Zu erzeugen.
schreiben, Informationsschreiben, Benennungen von Services,

Teammitgliedern etc., geachtet. Dazu wurde das zusdtzliche Element

der Fliche integriert.

Eggert Eggert
M @U@f E@@@ﬁ @ M Eggert Eggert

7°

ul

1,5 1 1,515

“[ilg«-1] Biermeier ¢l:]fd Reckert

Fiir randabfallende Darstellungen der Wortmarke wurde die
linke Seite der Fliche begradigt, um somit zu anderen Objekten
oder Réindern einen biindigen Abschluss zu bilden.

Maler|cggert

0°

MALER EGGERT 34 35 MALER EGGERT



2 2
Visuelle Identitit

Visuelle Identitit

Farben Die Wortmarke reduziert den Farbgebrauch auf dunkelgrau Farben Der bereits im alten Erscheinungsbild eingesetzte Farbverlauf
oder weiss. Dies ermdglicht den Einsatz auf Bildern, Farbténen oder Farbverlauf soll in angepasster Form erhalten bleiben — sowohl als statische
Hintergrundfliche oder Animation. Dabei kann der Farbverlauf

Wortmarke -
Videos.
grundsdtzlich von einem stdndigen Wechsel der Farbigkeit

geprigt sein

Maler [3:]:[:43 Eggert

Farben Um farbliche Akzente im Erscheinungsbild zu setzen wurde
Akzente ein angepasstes Rot, angelehnt an die Farbgebung aus der
alten Wortmarke erprobt, sowie ein Dunkelgrau, um einen hohen

Weiss-Schwarz-Kontrast zu umgehen und eine angenehmere
Betrachtung fiir das Auge zu schaffen.

Daten & Fakten Informationstexte

#434343 #ffF2e32

37 MALER EGGERT
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MALER EGGERT

' Um Inhalte fiir den Betrachter zugénglicher zu machen und .
die Navigation durch diese besser zu strukturieren wurde eine
piktogrammatische Sprache auf Basis des Isometrierasters entwi-
ckelt. Die dadurch entstehende Raumlichkeit der Piktogramme
ist angelehnt.an die realen Wirkungsstdtten des Malers — Gebdude,
Réume etc. = BN '

39

2
Visuelle Identitat

MALER EGGERT



Umsetzung

Geschiftsausstattung &
Social Media

[Maler [ZFEL

2

Visuelle Identitit

Die erarbeiteten visuellen Rahmenbedingungen der
Identitdt wurden anhand der geplanten Kommunikationsprodukten
skizziert, um einen Uberblick iiber die medienunabhingige Wieder-

erkennung und deren Funktionalitit zu erhalten.

[Maler (2R

anschein Maler Eggert wiron 08431 BZ 13 wail malerbetrieb.eggert@t-online.de
e Schleifmihiweg 40 Fas 0B431 4 41 56 websiee Www.malerei-eggert.de
o 86633 Neuburg/Donau  weea D171 43870 57 wioessers wwwemalerei-eggert. de/aktion

- Bis 371. Oktober bei uns
melden und 15% Rabatt auf
Ihr Innenraumprojekt sichern!

soessens UNsere Akkion ist giiltig vom 01. November 2018 bis 31. Mirz 2019

Fragen? Bei Fragen zur
Aktion melden Sie sich
gerne telefonisch ader per
Email be/ uns.

vgiration getag? Besuchen Sie
uns doch auf Instagram
instagram.com/maler_eggert

Iaformates Wir sind bald
auch mit efnam neuen
Onlineauftritt fir Sie dol
Seien Sie gespannt und
schauen Sie vorbei unter
www malerei-eggert de

MALER EGGERT

Sehr geehrte Damen und Herren,

wir haben nun die Bewerbungsphase unserer Dankeschénaxtion 2018 gestartet.
Was das bedeutet? Ganz einfach. Wenn Sie sich bis zum 31. Oktaber 2018

mit lhrem Innenraumprojekt bei uns melden, erhalten sie 15% Rabatt auf lhre
Rechnungssumme. Vorraussetzung dafir ist. dass wir Ihr Projekt im Zeitraum
wvom 071. November 2018 bis 31. Mérz 2019 beginnen.

ow atiat
.
0o %s, ? Q/
SagSe oy S
P~
Melden Si2 sich bis zum AnschiieBend melden wir uns Hach Abschluss des Projekts
31. Oktober mit lhrer Projekt-  bei lhnen, besprechen die Details  erhalten Sie bai Rechnungsilber
idee per Emall mit dem Betreff Ihres Projekts und vereinbaren mittlung 15% Rabatt auf hre
JRabatt* bei uns oder mittels des  einen Termin im Aktionszeitraum Rechnungssumme. Voraus=
Kontaktformalars unter vom 01, November 2018 bis 31, setzung dafir st der Projekt-
wonw malerei-eggert. de/aktion Marz 2013 beginn im Aktionszeitraum.
und beschreiben Sie kurz

Th Projakt.
Wir freuen uns auf Ihre Anfrage!

Mit freundlichen GriiBen,

Martin Eggert & Roland Eggert

[Maler (10

Ssnktintuny Raiffeisenbank Neuburg
s GENODEFINDZ suceboct facebiook com/MalerEggert
s DS 7216 9756 0000 &350 01 Jesagam instagram com/maler_eggert

strage Schleifmihlweg 40
Maler Eggert ort 86633 Neuburg/Donau

Telefon 08431 82 13
fFax 08431 4 41 56
Mobil 0171 438 70 57

Meisterbetrieb der
Maler- und Lackierer-
innung seit 1992

Mail info@malerei-eggert.de

Website malerei-eggert.de

Facebook facebook.com/MalerEggert
Instagram instagram.com/maler_eggert
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1 Visitenkarte

2 Informationsschreiben

3 Rohbogen

4 temporire Social-Media-Logos
5 animierter Facebookheader

6 Angebots- & Rechnungsbogen
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Firma Mustermann

Inh. Max Mustermann
MusterstraBe 1

0000 Musterstadt am Fluss
Deutschland

18.05.2018

Fessen? Sie haben Fragen
oder wiirden gern
Riicksprache halten? Dann
melden Sie sich gerne
telefonisch oder per Email
bei uns.

Informatiee Wir sind boid
ouch mit einem neven
Onlineauftritt fiir Sie dol
Seien Sie gespannt und
schauen Sie vorbei unter
www malorei-egpert de
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amschie Maler Eggert weton 08431 82 13
snade Schleifmilhiweg 40 Far 0B431 & &1 56
o 86633 Neuburg/Donau mona 0171 438 70 57

wai info@malerei-eggert. de
wesie Www.malerei-eggert.de
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Sehr geehrte Damen und Herren,

Ihilluptatio coresti utemolest o quia dolorero od mi, velacus est, sequamus ex et

a voluptas incta endi cum digendus dolorat ionecus am rem quisciandis quiam,
samentiis eles abo. Es derspient res molupti andebit i quunt
auda ne imint pre vel iniet ut laut enihiti onsent que verereptat lanis nulpa juscita-
tem quibusci blaccae veris et mi, con cuptis eague pligendigent quo maximpare
consequis dolorer ibuscil luptati doluptae volorre bla quam, officae pelestibus volo-
recum quo consequas elitiis sera et maximus rest, aut hil ipsum et, nosam et estem
vollation cone nis dolore nianimus vendi omniti sitibus, odio. Equaten danditibus
exeria vendus non ratem guatem inctem Fugitamet eos debit omnime ipicitaturis si-
mus arum alique odicim in et eiciisitae nonem qui dolecum que num rem ipsaperum
que des alist di cuptatquodi voluptatum qui conse et autem quiatem am, illuptatest
fuga. Neque nis aut esequas moluptatus reped eostend anderup taturem voloraest,
tem vendus, quo il ini arum im eatur?

Uciminv ellaces et lab ipienias nosseque cumquam eture voluptat re, to berist aut
quaspienient perunt.

Mit freundlichen Griifien,

Martin Eggert & Roland Eggert

[Maier (220

sssnarsacung Raiffzisenbank Neuburg
s GENODEFND2 russo Facebook. com/farbeneggert
ean DERS 7216 ©756 NDNON B30 11 eeagram instagram. com/malereggert
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Webdesign

Website Um einen ersten Applikations-Anforderungskatalog zu erhalten, Website
B B sowie die Inhalte festzulegen, wurden Erkenntnisse aus der Konzepti-

Der hohe Farbeinsatz in Flichen und Bildmaterialien fiihrte zu
on, den User-Interviews in ersten Use-Cases formuliert und getestet.

reduzierten, klar ersichtlichen Navigationselementen.
User Interface

Jetzt uiberzeugen »

e ° Jetzt iiberzeugen »

Website

User Experience
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Webdesign Webdesign

Website Besuchen Sie www.malerei-eggert.de und probieren Sie
die Website gerne selbst aus.

Umsetzung

o
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https://www.malerei-eggert.de/start/#1
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Webdesign Webdesign

Website Besuchen Sie www.malerei-eggert.de und probieren Sie
die Website gerne selbst aus.

Umsetzung
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Hocker 480

Productbranding, Posterdesign

Beim »Hocker 480« handelte es sich um das erste
direkt durch das junge Gestaltungsbiro
»Bungalow Creatives« vertriebene Mobelstick.

Dabei handelt es sich um einen durch die Finite-
Elemente-Methode konzipierten Aluminiumhocker,
der aus drei identischen Bauteilen gebogen und
genietet wird.

Ziel war es ein Kommunikationskonzept zu
entwickeln, das sowohl schliissig im konkreten
Produktfall, als auch ibertragbar auf
weitere Mobel ist. Erste Bewahrungsprobe dafiir
war die »Blickfang« Designmesse in Stuttgart.

53 HOCKER 480




Der "Hocker 480" ist das erste direkt kommunizierte Mobel des Die Zielsetzung des Projekts bezieht sich auf die inhaltliche

jungen Gestaltungsbiiros. Im Zuge der Kommunikationsstrategie, und visuelle Kommunikation des Hockers auf der »Blickfang
wurde ein tibertragbares Erscheinungsbild auf zukiinftige Produkte Designmesse«, sowie den entsprechenden Social-Media-Kandlen.
bendtigt. Dabei soll wihrend des Messezeitraums eine Vorbestellmenge

von mindestens 20 Hockern erreicht werden, um mit der Produktion
beginnen zu kénnen.

—O Standprdsentation

° O persénliches Gesprich
° BLICKFANG
—O Produktprisentation

Erstkontakt
FACEBOOK AD

Erstkontakt
— Give-Away
jung ABER NICHT unerfahren
N
innovativ ABER NICHT technisch LANDINGPAGE
Information &
Registrierung \°
funktional ABER NICHT ungemiitlich T g
SALESPAGE
. r Bestellun
hochwertig ABER NICHT unerschwinglich C Bradilie & Pradhitiomne- () Segmentation 3 g
information
. . Segmentation 2
() Agenturinformation () & () Produktauswahl

0O

) Bestellung

() Registrierung & °

Questionnaire
EMAILSEQUENZ

. Relationsship-Building &
1
—( Segmentation Segmentation O Produktupdate

(Video)

HOCKER 480 54 55 HOCKER 480
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Produktname Die Namensgebung basiert auf funktionalen Anforderungen.
Einerseits soll schnell klar sein, um welchle Art von Mdébel es sich
handelt. Dies ist vor allen Dingen in Gesprichen oder im Gelesenen
von Relevanz.

Wird der Hocker in ein bestehendes Mobiliar
eingepflegt, so ist das Verhdltnis von Tisch- und
Sitzhohe entscheidend. Dies wird durch eine an-
gefiigte Nummerierung deutlich. Diese Vorge-
hensweise kann auf alle zukiinftigen Mdébel im
Unternehmensportfolio angewendet werden

Hockerhohe:
480 mm

480 mm

Produktbezeichnung: \J j

Hocker

ocker 480

HOCKER 480 56 HOCKER 480




Die Wort-/Produktmarke ist als Zweizeiler im Corporate-Font Die Ausrichtung der beiden Zeilen zueinander ist entgegen-

»Acumin Pro« gesetzt und teilt sich in die statische Produktkate- gesetzt — Produktkategorie linksbiindig, Produktnummer rechts-
gorie und die variable Produknummer auf. Diese Erscheinung setzt biindig. Je nach Breite, beispielsweise einer Fliche, entfernen oder
sich bei allen weiteren Produkte und deren Kommunikation fort. ndhern sich dadurch die beiden Begriffe.

hocker hocker
— 480 — 480

HOCKER 480 58 59 HOCKER 480



Schriften

Acumin Pro
Regqular fiir
Headlines,
Flieptexte, Ziffern

Acumin Pro
Italic und

Italic Bold fiir
Auszeichnungen

HOCKER 480

3
Visuelle Identitat

Im gesamten Erscheinungsbild sollte eine Schriftfamilie zur
Verwendung kommen. Die Acumin Pro-Familie hat sich im Laufe
der Gestaltung als die funktional, dsthtische Grotesk heraus-
kristallisiert, die sowohl fiir Produktwortmarke, Headlines und
Flief3texte funktionierte.

hocker 480

pre-order

60

61

Wortmarke

Umsetzung

3
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HOCKER 480
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Visuelle Identitit

JLYVIMOANI

Gestal tungsp rinzip Die funktionale Gliederung und Separierung von Inhalten wurde
auf einem modularen Konzept, basierend auf dem DIN-A-System,
getestet. Grofser Vorteil des Systems ist die einfach Ubertragbarkeit
auf weitere Kommunikationsmedien.

DIN-A4
[
<
N
<
a
DIN-A6
DIN-AS5
DIN-A7
DIN-A8

HOCKER 480

BROSCHURE

VISITENKARTE

62

Plakate

Layoutkonzept

63

3
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Das erste zu gestaltende Kommunikationsprodukt waren Pri-
sentationsplakate, die sowohl zur Kommunikation am Stand selbst
beitragen, sowie auch als Give-Aways verwendet werden kénnen und
den Interessenten zur Landingpage fiihren.

Die vier verfiigharen Hockerfarben, fiithrten zu vier Plakatva-
rianten, um so als Interessent die favorisierte Farbe auswdhlen zu
kénnen. Durch das modulare Gestaltungsprinzip war es moglich eine
Varianz des Layouts zu generieren, ohne den visuellen Zusammen-
hang zu verlieren.

HOCKER 480



Die Abbildungen des »Hocker 480« sind digital erstellt.
Dies lehnte sich an den computergestiitzten Herkunftskontext
des Hockers an — der Finiten-Elemente-Methode. Die erstellten
Farbwelten orientieren sich dabei an der Farbigkeit des Hockers.

HOCKER 480 64 65 HOCKER 480



Die erarbeiteten visuellen Rahmenbedingungen der
Identitit wurden anhand der geplanten Kommunikationsprodukten
skizziert, um einen Uberblick iiber die medienunabhingige Wieder-
erkennung und deren Funktionalitdt zu erhalten.

1 Plakat Riickseite 3 Plakat Vorderseite 5 Visitenkarte Riickseite hOCker

»Hocker Gelb« »Hocker Gelb« »Hocker Schwarz«
2 Infokarte Vorderseite 4 Visitenkarte Vorderseite
»Hocker Rot« »Hocker Schwarz«

hocker

2 Thomas Schliiter
Productdesigner (B.A.)
Strategic Designer (M.A.)

— 480
pre-order now
hocker

Phone +49 (0) 160 223 224 55
Email thomas@bungalowcreatives.com

Web www.bungalowcreatives.com/get480

Web www.bungalowcreatives.com

0
— 480 @
pre-order now s
hocker pre-order

— 480 now

p r e = O rd e r n OW www.bungalowcreatives.com/get480

made by
bungalow creatives

hocker 480 will be available during

end of april. but you don’t have to wait

to order your 480.

just visit bungalowcreatives.com/get480 \
and sign up on our pre-orders list. 174

get 10% off your order for signing up

until the 25th march. r P—
mail@bungalowcreatives.com hocker
www.bungalowcreatives.com — 480 mail@bungalowcreatives.com hocker
www.bungalowcreatives.com — 480
HOCKER 480 66 67
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Webdesign Webdesign

Website Die Website teilt sich in Landingpage und Salespage auf. Mittels Website Die Gestaltung orientiert sich an den vorgegebenen Leitlinien
der Give-Aways und Visitenkarten auf der »Blickfang« wird der Inter- des Corporate Designs. Die Meniifithrung lehnt sich an das Verhal-
essent zundchst auf die Landingpage geleitet. ten der Produktkategorie zur Produktnummer an. Das bedeutet die
Meniipunkte sind links- beziehungsweise rechtsbiindig gesetzt und
entfernen oder nihern sich je nach Seitenverhdltnis.

Konzept Gestaltung

Die Salespage ist zwar frei zugdnglich, allerdings wird der Inter-
essent zundchst mit Informationen zum Produkt versorgt. Ein Mo-
ment-of-Truth ist dabei der Zugang zum Produktvideo, welches nur
durch ein Questionaire und die Eingabe der Emailadresse moglich ist.

So ist es moglich Interessenten, die bis zur Salespage geleitet wurden, cfi“y
pre-order

jedoch keinen Kauf titigen, durch eine Emailsequenz zu triggern.

contact

Turmae |
— N EWGL HUWE

7 R Gy
A 7/ A8

Website
User Interface pre-order my ye/lOW 480

pre-order now

)
4
\%
X
X

info in
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hocker my
—480 pre-order

\ pre-order my black 480

contact
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HOCKER 480

bungalowcreatives.com [v I

hocker my
— 480 pre-order

mail@bungalowcreatives.com

Questions?

info contact

76

77

hocker
— 480

BUNGAIOWCTEATiveS Com

pre-order

hocker 480 is a brand new product made by bungalow creatives, a small designagency based in berlin, germany.
the 480 is produced on demand in very small quantities, so we can deliver it without distributor and offer you a fair
price. the 480 is solely produced with regional craft businesses from the south of germany and high-quality

materials.

material & colour

hocker 480 consists of three similar
aluminium-elements, which are bent
and riveted together. every single
480 is powder-coloured. we"re
offering four different colours - so it
‘s up to you how your 480 looks
like.

pre-order & order

we give you the chance to pre-order
your 480 without risk. at the time we
have 30 pre-ordered pieces we’ll
write you an email to confirm your
pre-order. By receiving your
payments we start producing and
deliver your order to you.

price & discount

the regular price for one 480 is 270
Euro, included value added tax. if
you pre-order until the 25th of
march and confirm your pre-order,
you’ll get 10% off the regular price.

shipment & costs

we ship for the moment just in
Germany. the costs are not included
in the regular price.

contact

HOCKER 480






LOGOPADIEPRAXIS KEMPTER




Zu Beginn der Beauftragung wurden die Prozesse beziiglich professionell empathisch gut ausgebildet
der Arbeit mit Klienten, aber auch die Kommunikation zwischen

Praxis, Arzten und Krankenkassen beleuchtet. Die verschiedenen

Anforderungen und Bediirfnisse der Gruppen, sowie die angebotenen diskret vertrauensvoll verlisslich
Dienstleistungen im Bereich fiihrten zu einem Anforderungskatalog,

der durch das Erscheinungsbild und die zugehorigen Gestaltungspro-

dukte gedeckt werden musste.

- einfacher Zugang zu Inhalten - Vertrauensaufbau

- direkte Kontaktaufnahme - Senkung von Hemmschwellen

- Kommunikation unserer - Telefonkontakt nach Webbesuch
Leistungen

s )
BEHANDLUNGEN PROZESSE
o
- neurologische Storungsbilder - Kommunikation
Redefl Y Kli b i "
- Redeflussstorungen - Klientenovetreuung s VRILMEATA (oA ELnTET My W WHAUEW
- Stimmstérungen - Terminsteuerung 1
- Kindersprache - Behandlungen . - TEm
] i Mt
- Entspannungstherapie - Dokumentation
- Hausbesuche - QMWMWEU
fonag
- TeAes Qauug
WM% LE“ME“EAWT
Vi, Wi Het ey _
o m : TELE
o \uhmm‘mg M I
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Visuelle Identitit

4
Visuelle Identitat

Schriftwahl Um den Zugang zu Inhalten zu vereinfachen und gleich- Farbwelt Die Farbwelt folgt den Anforderungen an ein ruhiges
zeitig ein visuell, funktionales Ergebnis zu erzielen, ergab sich im und harmonisches Gesamtbild. Dabei sollen die Faktoren »Professi-
Prozess eine Schriftkombination aus drei Schriften. onalitdt« und »Vertrauensaufbau« gestirkt werden. Die Kombinati-
on der Farben sollte zudem auf stark funktinalen und weniger rein
dsthetischen Aspekten basieren.
Orator Std fiir Texte nur auf

Playfair Display

Orator Std

Crimson Text

17

Dies ist ein Schlagsatz oder eine
Headline. Dafiir eignet sich die
Playfair Display exzellent. Dabei
wirkt sie sehr elegant.

Datum 06.03.2017

Dies ist ein Flieftext. Hierzu wurde die Crimson Text verwendet.
Das hat den Grund, dass die x-Hohe der Playfair Display,

also die Hohe, welche die Kleinbuchstaben besitzen zu hoch ist,
als das bei kleinen Schriftgréf3en der Unterschied zwischen
Grofibuchstabe und Kleinbuchstabe gut erkennbar wiire.
Aufierdem wiirden die feinen Haarlinien der Playfair Display in
kleineren Schriftgréfien, bei Druckmedien Probleme bereiten
und kénnten schlimmstenfalls nicht sichtbar sein.

dunklen Unter-
griinden oder als
Flache einsetzbar

fur Texte nur auf
hellen Unter-
griinden geeignet
oder als Flache
einsetzbar

el
A, o ..“\“&;,\‘Q‘:\
ges ol

O
g LT R \\%'
Wo - € F

v W RN

- LAY
s nEOBLOS

Co M14 Y23 K23
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Die Wortmarke

Layout

9x

4
Visuelle Identitdt

Auf Basis der definierten Schriften, sowie der Farb-
gebung entstand die Wortmarke, welche sich aus dem Firmennamen
und dem Zusatz »Praxis fiir Logopddie« zusammensetzt. Dabei galt
es harmonische Grofdenverhdltnisse und Platzierungen der
Bestandteile zu finden. Letztlich orientierte sich der Zusatz
an der Breite des Firmennamens.

3,5x

3,5x

"RAXIS FUR OGOPADI

Die Wortmarke
Details

Um den sich bildenden Schriftblock leicht aufzubrechen
und der Wortmarke im Detail ein wenig Spiel zu verleihen, wurden
»Small Capitals« eingefiihrt. Dies ist eine Eigenschaft der Orator
Std, welche die Anfangsbuchstaben hervorhebt. Dieser Grifsen-
unterschied bildet auch die Ausgangshdhe »x«, auf der sich die
gesamte Wortmarke aufbaut (siehe Abbildung oben).

X

LOGOPADIEPRAXIS KEMPTER

PR LO
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Signet

Skizzen

4
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Die visuelle Verbindung zum Kontext der Logopddie
wurde im weiteren Schritt durch die Gestaltung eines zugehdérigen
Signets geschaffen. Erste Skizzen zeigten eine Reihe verschiedener
Ansitze, die letztlich auf ein harmonisches Zusammenspiel der
bisher gestalteten Wortmarke gepriift wurden.

LOGOPADIEPRAXIS KEMPTER
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S ignet Das Initial-»k« der Wortmarke »Kempter« reprisentiert
die Basis des finalen Signets. Dazu wurde das »k« in der Playfair
Display gesetzt, um den visuellen Zusammenhang zur Wortmarke
herzustellen. Aus Griinden der Funktionalitit und Wiedergabe in

Ausarbeitung

allen Darstellungsgréfien wurde der Buchstabe leicht transformiert.

S ignet Der fehlende Bereich des Buchstaben reprisentiert die
im Kontext der Logopddie vorherrschenden Storungsbilder und die

Transformation
f einhergehenden sprachlichen Herausforderungen der Patienten.

88

Signet &
Wortmarke

4
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Das Signet und die Wortmarke sind letztlich sowohl in
der Gesamterscheinung einsetzbar, als auch getrennt voneinander.
Diese Flexibilitdt schafft genug Handlungsspielraum im Zusammen-
spiel mit anderen Inhalten und Kommunikationsmedien.

LOGOPADIEPRAXIS KEMPTER



Die erarbeiteten visuellen Leitlinien des Erscheinungs- a
bilds wurden auf Anschreiben, Visitenkarten und Praxis-
beschilderungen iibertragen. Zusditzlich wurde das Textlayout
der Anschreiben konzipiert.

KEMPTER

PRAXIS FUR LOGOPADIE
2 Briefkuvert Riickseite 5 Visitenkarte Vorderseite 5

1 Briefkuvert Vorderseite 4 Praxisschild 7 Anschreiben Rohbogen

3 Anschreiben 6 Visitenkarte Riickseite

KEMPTER

Prax1s FUR LOGOPADIE UFFNUNGSZEITEN KEMPTER

MONTAG BIS FREITAG - TERMINE NACH VEREINBARUNG

PRAXIS FUR LOGOPADIE

E MAIL TELEFON

INFO@LOGOPAEDIE-KEMPTER. DE

WWW.LOGOPAEDIE-KEMPTER. DE

Valentina Kempter

STAATLICH ANERKANNTE LOGOPADIN

1{ l( ZERTIFIZIERTE ENTSPANNUNGSTHERAPEUTIN

i YT ANDTTE

KEMPTER KEMPTER  ALL EL

PRAXIS FUR | 0GOPADIE PRAXIS FUR | 0GOPADIE
INFO@LOGOPAEDIE-KEMPTER.DE 07163 90 889 45
MARKTPLATZ 16
73061 EBERSBACH AN DER FI
WWW.LOGOPAEDIE-KEMPTER.DE

07.09.2018 Dies ist di¢ Betreffzeile, mit der bereits 7zu Beginn des Schreibens Klar wird.

worum es grundsitzlich geht.

Sehr gedhri¢ Damen und Herren
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Webdesign
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Webdesign
Website Die Website ist in der Kommunikationsstrategie Ent- Website Die Inhalte der Website wurden in kurze Kapitelabschnitte
scheidungspunkt, ob eine Kontaktaufnahme getditigt wird oder User Experience eingeteilt. Grundsdtzlich baut die Website auf den Punkten Leistungen,

Paper First
Praxis und Team auf. Diese Informationen basieren auf Patienten-

bediirfnissen beziiglich notiger Informationen. Erginzende Unterkapitel
fiihren Krankheitsbilder weiter aus oder geben Informationen zu den
einzelnen Teammitgliedern.

nicht. Das bedeutet, dass Ziel ist es, den Besucher der Website zu
einem Anruf oder dem Verfassen einer Email zu bewegen.

Website Der Betrachter navigiert sich auf der Website horizontal,
Navigation das bedeutet es gibt kein Scrolling nach oben oder unten. :
Dies schafft klar abgetrennte Bereiche, die durch eine zentrale und L/EBSITE |

knappe Information in der Mitte bestiickt sind. —
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Besuchen Sie www.logopaedie-kempter.de und probieren
Sie die Website gerne selbst aus.

& Safari Ablage Bearbeiten Darstellung Verlauf Lesezeichen Entwickler Fenster Hilfe

® < D logopaedie-kempter.de

K

Kempter — Praxis fiir Logoy
Marktplatz 16

73061 Ebersbach a. d. Fils
707163 90 839 45

E info@]ogopaedie-kempte:

Fiir Terminvere 1 me E rerne telefonisch bei uns. Sie erre
uns von Montag bi
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value added data

Visuelle Identitit, Application-Design

value added data ist eine prototypische Infrastruktur
zwischen einem Wissenspool, das Data-Wiki,
und einer zugehorigen Applikation, um einen Zugang
zu Information, Partizipation und Reflexion
bezitiglich der Erhebung und des Umgangs eigener
digitaler Daten zu gewihrleisten.

‘ Hintergrund sind dabei Datenskandale, marginale
Verhaltensinderungen auf Seiten der Datenerheber,
sowie die Unwissenheit im Themengebiet
personenbezogener Datensitze.

Ziel ist eine Bewusstseinsbildung durch Wissens-
vermittlung, sowie die Sensibilisierung durch
Praxisanwendung, mittels einer app-internen

Projektplattform.

Dieses Projekt fand ihren Beginn im universitiren
Umfeld. Daraus entwickelten sich seitdem
Kooperationen mit verschiedensten Instituten,
deren Schwerpunkt im entsprechenden
Themenfeld liegen.
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Analysephase

Zundchst galt es wesentliche Thematiken im Umgang mit eige-
nen Daten zu erschliefen. Deshalb wurden neben Selbstversuchen
und Eigenauskiinften, zahlreiche, Recherchen und Auswertungen,
sowie Interviews vollzogen.

»[...] die erhobenen Daten sind meine Da-
ten. Das Besitzbewusstsein muss mehr gestdrkt

Werden. « Prof. Dr. Gerhard Konghel, Griinder der Akademie fiir Datenschiitzer

»Esist eine Herausforderung, Sicherheit und
Privatsphdre, ernsthaft und benutzerfreundlich
ZUu gestalten« Chaos Computer Club, Stuttgart

»Ein generativer Datenpool fiir Studien
wire niitzlich, um Zeit und Geld zu sparen.«

Sozialwissenschaftler am Fraunhofer-Institut fiir System- und Innovationsforschung ISI

Aus den Erkenntnissen der Analyse konnte ein Anforderungs-
katalog erstellt werden, bestehend aus acht Bereichen, deren indivi-
duelle Aspekte zu berticksichtigen und im Service zu verankern sind.

- Anonymitdt - Ethik - Belohnung

- Verschliisselung - Non-Kommerz - Transparenz

- Datenschutz - Mehrwert
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Konzept

5
Analysephase

Der gesamte Service soll den Zugang zur Thematik eréffnen,
sowohl inhaltlich als auch visuell. Dabei soll Transparenz an
oberster Stelle stehen und in der Folge die Hemmschwelle zur Teil-
nahme an Projekten gesenkt werden.

Mit Hilfe einer Symbiose zwischen der vad-Applikation und
des Informationsbereichs Data-Wiki, soll die Bewusstseinsbildung
auf Basis der Sdulen >Informierenc, >Partizipieren< und >Reflektierenc
betrieben werden.

Partizipieren » | Reflektieren

¥,
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[sometrieraster

VALUE ADDED DATA

5
Visuelle Identitdt

Die Themengebiete von Big Data bieten oft verschiedene Sicht-
weisen. Durch die Isometrie, also den gemeinsamen Maf3stab aller
Seiten, werden diese im tibertragenen Sinne gleichwertig zueinander
beleuchtet. Dies ermoglicht eine weitgehend objektive Darstellung der
Thematik. Dieses Raster agiert jedoch nicht als Gestaltungsraster per
se, sondern als Einsatzmdglichkeit an relevanten Positionen.
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Visuelle Identitit

Die Kodierung und Hierarchisierung der komplexen
Inhalte dieses Projekts, schufen wihrend des Prozesses den Bedarf
einer umfangreichen Farbwelt. Voraussetzung fiir den Einsatz der
Farben war stets die Bewahrung der Ubersichtlichkeit und der
Nachvollziebarkeit fiir den Betrachter.

TYPOGRAFIE SIGNET HEADER BLOTTING
PAPER

CONTENT
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Die Wahl der Typografie sollte einerseits den technischen

und digitalen Aspekt des Themengebiets wiederspiegeln, anderer- \
seits den menschlichen Aspekt unter der Premisse der Funktiona- s
litdt transportieren. Die Apercu- und Apercu-Mono Font-Family \
erginzt durch die Century New Schoolbook ergab nach zahlreichen .
Erprobungen das gewtinschte Resultat. ¢
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Fur die finale Wortmarke wurde die Apercu Mono
verwendet. Dabei werden die drei enthaltenen Begriffe links gesetzt
und untereinander geschrieben. Diese Positionierung gestaltet
die Wortmarke kompakter und unabhdngiger vom Einsatzgebiet
und dessen Komponenten.

vatue

VaLue value - |
added added added égf_;g
data data data
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Visuelle Identitit Visuelle Identitat

S ign et Parallel zur Wortmarke fand die Signetentwicklung unter Ein-
bezug des Isometrierasters statt. Den Durchbruch in der Signet-
gestaltung stellte die Ausschnittsdarstellung des Isometriewiirfels,
in Form des Dreiecks dar, wodurch die drei Seiten des Signets wei-
terhin Neutralitdit ausstrahlen. Der so entstehende Diamant steht
dabei als Reprisentant der Wertigkeit eigener Datensiitze.
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Finales S ign et Die Farbigkeit des finalen Signets beschrinkt sich auf silber-
& Farbe grau-weiss Verldufe, wodurch die visuelle Anlehnung an

den Diamanten unterstrichen wird.
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Visuelle Identitdt

Icono graphie Die Basis fiir die Konzeption und Gestaltung der Iconographie
stellt der Isometriewiirfel dar. Dabei wird dieser in einzelne Raste-

Gestaltungsraster
relemente untergliedert, an denen sich die Iconfamilie orientiert.

ISOMETRIEWURFEL RASTERELEMENT RASTERVOLAGE

ANWENDUNG

Iconographie Das Resultat ist eine formal reduzierte Formsprache in
Anlehnung an das Isometriraster. Die schnelle Wiedererkennung

der transportierten Information steht dabei im Vordergrund.
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App-Design App-Design
Applikation Um einen ersten Applikations-Anforderungskatalog zu erhalten, Applikation Um mit den erarbeiteten Inhalten und Nutzer-Feedbacks ein
Biermien Biveis /e Qosas sowie def:sen Inhalte festzulegen, wurd.en Erkennfmsse aus der Wireframes erstes funktzon'ales Applikationsskonzept zu erzeugen und zu tes-
Konzeption, den User-Interviews, sowie den Bediirfnissen der Nutzer- ten, wurden Wireframes erstellt.
gruppen zusammengefasst und in ersten Use-Cases formuliert
und getestet.
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5
App-Design

Applikation Datengrafiken spielen innerhalb der Applikation eine
Datengrafiken wichtige Rolle. Auf ihnen kann der Projektteilnehmer beobachten
und nachvollziehen, welche Daten erhoben werden. Die Gestal-
tungsprinzipien der Datengrafiken erlauben einen vielfiltig erwei-
terbaren Einsatz fiir verschiedenste Datentypen.
Pulsschlag : 180
L
@ 123
[ ]
[}
N 100 bpm
®
20
08:00  09:00  10:00  11:00  12:00  12:42 Uhr
Ortungsdaten 21:00
I, 1 l 1
I L] | 14:00 Uhr
- 1242
ar I I I : . I .
Mainnavigation I I I i I
- 07:00
3. 4. 5. 6. 7. 8. Feb

Headline

ContentTur secto ist molut et asperun

tiaeptium dem quo blaut voluptatur

aut a sed quodit acit et diaeriassite

nobitae ceperferum lab ide ab

iusciisse pratis dolore et qui doluptam

et volores equist, cum adis quidem et Korpertemperatur —— ——— 38
mo que reped est, simolor re que none

poreper uptatibus quiant exceruptibus

explabores as sero mo quia voluptaqui

rempeli quatior uptatinimil ipsae

suntior audis es ulloruptur, quo conse 37°C
‘ —[ 36,7
.I 11 _ ”
7.

115 VALUE ADDED DATA




5 5
App-Design App-Design

Applikation

Finalisierung
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Z DASHBOARD

Teilnahme Webdaten

Meine Standorte

Aufenthalte Mein Standort
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Bewegung

)

8:08 AM
DASHBOARD

Teilnahme Webdaten

Trackingradar

8:08 AM
DASHBOARD

Teilnahme Webdaten

Trackingradar

Analytics Widgets

( Facebook.de
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Data-Wiki
Paper First/Use-Cases

Data-Wiki

Gamification

VALUE ADDED DATA

5
App-Design

Die Konzeption des Informationspools, Data-Wiki startete wie
immer auf dem Papier. Dabei sollten neben der Sammlung relevanter
Themengebiete, Zusammenhinge und Begrifflichkeiten erste Ideen
zur spielerischen Wissensvermittlung aufgegriffen und in einfachen
Tests bewertet werden.

Der Ansatz der spielerischen Wissensvermittlung bezieht den Be-
trachter aktiv in den Lernprozess mit ein. Auf digital, mobilen End-
gerdten sollte dabei die Vielfalt der Interaktionen am Screen genutzt

und in kleinen Aufgaben eingebunden werden.

OBJEKT DREHEN

BEREICH VERANDERN

OBJEKT SCHUTTELN

OBJEKT VERANDERN

IN BEREICH HALTEN

OBJEKT SCHNEIDEN

OBJEKTE VERBINDEN

OBJEKT FOLGEN

OBJEKT LOSCHEN
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Data-Wiki

Wireframes

Analog zur vad-Applikation wurde auf Basis der definierten
Inhalte die Informationsarchitektur des Data-Wiki erstellt. Parallel
wurden verschiedene Navigationsszenarien skizziert, um ein
nachvollziehbares und funktionales Navigationdesign zu erhalten.
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Im Prozess stellte sich die fotografische Verbildlichung von
abstrakten Themenbereich oder Begrifflichkeiten als Hiirde dar.
Deshalb wurden auf Basis des Isometrierasters und der
bis dato entwickelten visuellen Bausteine illustratorische
Abbildungen entworfen.

VALUE ADDED DATA
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Letztlich wurden alle definierten und gestalteten Parameter
zusammengefiithrt und ergaben eine visuelle Briicke zwischen
Data-Wiki und der zugehorigen Applikation.

1337
valueaddeddata de

DATA-WIKI : GESETZESGRUNDLAGEN

Marktortprinzip Datenschutz Privatsphire

Das Prinzip Internet Privatsphire

Datensammlung

Quantified self

Gesetzesgrundlagen
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App-Design App-Design

Data-Wiki

Finalisierung
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